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Hur man skapar Facebook annonser som saljer

1. Din framgang beror pa ditt erbjudande

Framgangen med Facebook annonsering beror mycket pa om
du har ratt erbjudande. Ett bra erbjudande ska skapa ett behov
hos din malgrupp som gor att de inte kan sta emot att kopa din
produkt. Manniskor vet sallan vad de egentligen vill ha, utan
maste bli uppmanade att kpa din tjanst/produkt fér att komma
till skott. Om du kan skapa ett erbjudanden som visar hur din
produkt eller tjanst I16ser ett problem har du gjort 90% av

jobbet for att oka din forsaljning.

Du vill inte bara ge en losning, utan du vill ocksa att produkten/tjansten ska vara sa vardefull for
din potentiella kund att de inte bryr sig hur mycket de maste betala for att fa det. Sa oroa dig inte
over formuleringen eller utseendet pa dina Facebook-annonser till en borjan. Fokusera istéallet pa
att skapa de basta erbjudandena som majligt for din Facebook-publik.

Vad du ska gora om du inte vet hur du skapar ett
oemotstandligt erbjudande

2. Du maste forsta dina kunder pa djupet

Om du kontaktar foretag och fragar de vilken deras storsta malgrupp
ar, skulle manga inte ha ett klart svar. Fa forstar vem deras malgrupp
I I ar och varfor de valjer att vara kund pa deras foretag. Detta &r mycket
0 viktig information! Om du inte vet din malgrupp kommer du inte att
kunna rikta in dina betalda annonser till ratt malgrupp.

Du maste forbereda dig for att lyckas, framgang sker inte bara. En del
av forberedelserna for att skapa en [bnsam annons eller ett oslagbart
erbjudande &r att kdnna till din perfekta kundbas. Om du inte ar saker
pa hur du forstar din ideala kund, anstéll ett team som kan

generera rapporter och visa dig vem din basta malgrupp kan
vara och hur du ndr dem.
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Den vattentdta formeln som garanterar framgang

varje gang

3. Det &r lagstadie matte

Du maste arbeta med siffrorna, men det fina med det ar att
du bara behdver grundlaggande matematiska fardigheter
for att ta reda pa om du ar I6nsam eller inte. Om du klarat
femte klass har du dessa fardigheter.

Tricket &r att ta reda pa om du gor av med mer resurser an

det tog for att generera en kund i forsta hand. Det &r sa
enkelt som att subtrahera din kostnad per klick (CPC) fran
dina intakter per klick (EPC).

Med andra ord, ditt storsta matteproblem ar detta:

EPC-CPC=? Nar du val vet hur du raknar ut siffrorna, ar du

pa god véag till att va lonsamma. Du lar dig ocksa satt att manipulera olika kriterier for att fortsatta
gora dessa nummer battre och battre. Det kommer att vara nastan omgjligt att misslyckas nar du
vet hur man gér matematiken.
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Innan du gor nagonting, gor detta.

4. Skapa en tratt (funnel) for att uppfylla dina mal

Det finns manga trattmodeller dar ute, och de goda nyheterna

ar att de flesta av dem kommer att fungera. Men inte alla av de

passar din affarsbudget eller de mal du har i atanke. Till

exempel en potentiell tratt som vi ombads att implementera for

en viss klient gick sa har: )
Facebook-annons skickar kunden till en Squeeze-sida.

Squeeze-sidan skickar de till en tripwire 50kr.

Tripwire leder till en strategisession pa 999kr.

Utan att ha testat tratten fick vi fragan om vilken budget klienten kunde férvanta sig for att
generera 50 strategisessioner pd en manad. Aven utan tester vet vi med var erfarenhet att den
hogsta konverteringsgraden for aven de basta kampanjerna endast ar 5%. For att fa 50 personer
att anmala sig skulle det ta minst 1000 personer att se annonsen. Nar forsaljningen dock gar bra,
kan konverteringsgraden 6ka upp mot 10 procent, med en Tripwire pa 50kr.

Sa de 1000 personerna som ser erbjudandet, kommer kanske 100 personer klicka sig vidare till
sessionerbjudandet. Sedan ar 5 procent av 100 bara 5 personer, inte 50. For att fa dessa siffror
tillbaka till de potentiella 50 konverteringarna pa strategisessionen till trattens backend, betyder
det att i verkligheten 10 000 personer maste se erbjudandena varje manad sa att 1000 personer
konverterar i en tripwire och ser sedan erbjudandet om strategisession langs tunneln. Om var och
en av dessa personer kostar 50kr for att generera, skulle den totala kostnaden for att generera 50
strategisessionskunder hamna 500 000 (50krx10 000 opt-ins).

Det ar bara om den hér klienten far de basta konverteringsfrekvenserna. Det &r uppenbart att det
ar en stor summa pengar och tratten behover lite optimering for att den ska bli mer ekonomiskt
vettigt. Ett satt att optimera en tratt kan vara att bara ta bort pressningssidan (squeeze page) och
skicka kunden direkt till tripwire-erbjudandet pa 50kr. Sedan kora tester for att se hur
konverteringsfrekvensen ser ut darifran. Pa sa satt kan en foretagare rédkna ut om det &r vért det att
spendera pengar for att generera fler potentiella kunder eller inte.
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Vad du ska gora om dina nummer inte fungerar

5. Det finns ingen funneldesign (trattdesign) som fungerar
direkt fran skissbordet

Du maste testa, finjustera och optimera vilken tratt du skapar for
att f& det ratt. Aven efter att ha skapat hundratals tunnlar, dragit in
mer an en miljon kronor i trafik har det fortfarande aldrig funnits
en som fungerade perfekt precis forsta gangen.
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Den sorgliga sanningen &r att de flesta tunnlar kommer att forbli olénsamma i en manad, om inte
tva. Du maste vara ihallande for att gora en Facebook-reklamkampanj Idnsam genom att standigt
arbeta for att hoja konverteringsgraden.

Hur du far mer forsaljning

6. Copy ar nyckeln

| slutédndan vill du ha mer forséljning. Det enda sattet att na
manniskor online och paverka de ar genom dina ord. Ditt
erbjudandes ordval och hur texten (copy) ar strukturerad &r den
enskilt storsta faktorn som kan paverka din konverteringsgrad.
Skillnaden mellan att skriva din egen copy och anstéalla
professionella copywriters for att gora dina Facebook-annonser ar
enorm.

| ett fall hade vi en klient som gjorde sin egen copy for en video

de anvande for att skicka manniskor till framsidan pa sin forsaljningstratt.
Det genererade en liten 1,75% konverteringsfrekvens for maéten till en person-till-person-
radgivningssession. Manga av dessa opt-ins lyckades inte ens att dyka upp efteradt. Kunden
uppmanades att anstalla en professionell copywriter och deras konverteringsgrad steg upp till
6,25%. Inte bara det, utan alla leads forkvalificerade, vilket gjorde att fler dok upp pa motena.
Bara att andra texten av forsaljningskampanjen hjalpte till att skapa en vinnande strategi.
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Hur man sticker ut pa en fullsatt marknadsplats

7. Gor stora l6ften och anvand en unik rubrik som
fangar uppmarksamhet

Internet ar kaos, fullt med olika personer som forséker fanga din

uppmarksamhet, sa du beh6ver mer &n bara ett stort 16fte for att '
sticka ut. Med tusentals olika marknadsforingsmeddelanden
som riktar sig till konsumenter dagligen, tenderar manniskor att I
2”

ignorera stora over-hypade |6ften. De ar bara inte trovarda langre.

For att fa dina Facebook-annonser att markas maste du ocksa

fa din malgrupp att tro pa ditt stora 16fte. Du kan gora det genom att erbjuda de

nagot de inte sett férut - en unik hook. Detta kommer att hjélpa dig att komma forbi de
trangsynta konsumenterna som tror att de har sett allt. Det &r &ven ett av de basta satten att
sticka ut pa Internet bland manga andra foretag som har fér vana att ha samma erbjudande
ar efter ar.

Fa& dem att klicka pa dina annonser

8. Bilden ar 75% av din annonsframgang

Om du kommer ihag férra gangen du engagerade dina vanner pa
sociala medier, vad drog dig till att klicka pa en annons eller lasa
en statusuppdatering? Oddsen &r att det var bilden. Bilder &r det
é storsta elementet i en annons som bidrar med 75 procent av
' annonsens formaga att uppmarksamma.

| vissa studier foreslar experter att 44% av de svarande pa en séljkampanj kommer att engagera
varumarken mer nar de sjalva ser de bilder de gillar att publiceras forknippas med.

Bilder ar inte bara overtalande, utan ger ocksa mer information i en enda bild &n text. Det kan gora
det lattare for konsumenterna att hitta annonser de gillar genom att helt enkelt titta pa en visuell
bild. Lagg till en dvertygande bild till din Facebook-annons sa kan du se battre resultat. | vara
kampanjer har vi upptackt att manniskor dras till bilder av andra manniskor inom unika miljder mer
an andra typer av bilder.
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Kontrollera detta forst om dina annonser inte ar
lonsamma

9. Var konsekvent inom din forsaljningstratt

Du kommer att ddda drivkraften med dina Facebook-annonser ifall
erbjudandet i annonsen och erbjudandet pa din forséljningssida inte
stammer Gverens. Till och med nagot sa enkelt som att ha en rubrik
pPa en annons, en annan pa malsidan och annu en pa
forsaljningssidan kan vara forvirrande for potentiella kunder.

Det kan till och med orsaka kognitiv dissonans som gor besdkaren misstro annonsen eftersom
deras undermedvetna sdger en sak medan de laser en annan. Det finns fér mdnga meddelanden
som kastas mot de varje dag. Nar det hander att de blir forvirrade kan detta leda till passivitet. Det
ar det varsta som ar mojligt om du forsoker fa dina besodkare att kopa. Var alltid konsekvent med
ditt meddelande genom hela férséljningstratten. Ett av de enklaste satten att astadkomma det ar
att anvanda samma rubrik i olika trattstadier.

Vad kan overtyga dina besokare att kopa?

10. De vill se resultat. Det ar sa enkelt
Konvertera skeptiker till kopare, bara genom att ge dem bevis

pa att din produkt eller tjanst kan ge resultat. Inte ens bry sig
om att forsoka fa resultaten heller. Vem som helst kan leta upp
dig pa Google och se recensioner fran tidigare kunder. De
letar inte efter hype; de letar efter data.

Om du validerar dina pastdenden om att din produkt eller
tjanst fungerar for att I16sa deras problem, skulle du ha tagit
bort de flesta av deras invandningar mot att kopa. Detta &r inte
annorlunda for Facebook-marknadsforing. Det ar en av de
viktigaste sakerna att géra i din Facebook-reklamkampan;.

Se alltid till att du kan bevisa att din produkt far resultat. Flera séatt att gora det 6vertygande ar
genom fallstudier, rekommendationer eller recensioner fran tredje part. Om allt du behover
erbjuda &r ett giltigt logiskt argument som ocksa kan fungera i praktiken.
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Byte av Mindset behovs for att skapa framgang

11. Inse att du inte ar unik

Foretagare ar stolta Over att vara individer, sa de fragar
ofta: "Ar du séker pé att det kommer att fungera fér MIN
verksamhet?" Men nér det val galler &r det ingen
verksamhet verkligen unik. De vill alla ha samma sak:
Forséljning. Sattet att fa dessa forséljningar ar genom
reklam. | detta avseende ar varje verksamhet densamma.

Annonsering fungerar alltid genom att forsta psykologin hos den potentiella kunden och Gvertala
dem att kdpa. Manniskor kommer alltid att agera pa manniskans natur, sa att du inte behover
skapa en ny annonsstrategi. Du maste bara forsta vad som far din speciella publik att kopa. Nar du
vél vet det kan du anvanda siffrorna for att ta reda pa hur du kan 6ka deras 6nskan att kdpa och
hur man konverterar fler manniskor.

Facebook-marknadsforing &r inte unikt i hur det far manniskor att kbpa, det &r bara en annan
plattform att rulla ut beprévade och verkliga marknadsforingstekniker. Om du vet hur du gor dina
nummer och hur du satter upp forsaljningstrattrar kan du ganska mycket justera alla kampanjer till
en framgang. | det avseendet kommer inget foretag att bli sa unikt att det inte kan anvanda en
Facebook-saljkampanj for att generera fler kunder. Det fungerar for alla, oavsett vad du séaljer eller
vilken tjanst du tillhandahaller. Det handlar bara om att lara sig grunderna och komma igang.

Vill du se hur Facebook Marketing kan bidra till att skapa ett stabilt flode av trafik och nya
kunder for ditt foretag? Kontakta oss har (kom ihag att du maste kunna avsatta minst 10 O0O0kr per
manad till annonsering).
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